Kurze Wege - langer Genuss

Direktvermarkter in der Landwirtschaft suchen neue Losungen, an die Kundschaft zu kommen

Rund 550 mDirektver-
markter landwirtschaftli-
cher Produkte gibt es im
Land. Tendenz steigend.
Sie suchen nach neuen
Wegen, Markte zu er-
weitern und Absatz zu
erhohen.

Von Andreas Mangiras

Von Harald Liitkemeier
Schénebeck/StaBfurt/Strenzfeld o
Fast 100 Teilnehmer aus Praxis,
Institutionen und Verwaltung
konnte Jochen Dettmer , Pra-
sident des Bauernbund Sach-
sen-Anhalt, zur mittlerweile
19. Weiterbildungsveranstal-
tung in Bernburg-Strenzfeld
begriifien. Das Seminar wurde
erstmalig gemeinsam von Lan-
desbauernverband (LBV), der
Agrarmarketinggesellschaft
(AMG), Direktvermarktung
Sachsen-Anhalt und Bauern-
bund Sachsen-Anhalt organi-
siert.

Das Motto des Seminars
yDirektvermarktung aktuell”
griftf Landwirtschaftsminis-
terin Claudia Dalbert (Biind-
nisgriine) auf und verband es
mit einem groflen Dank an die
Direktvermarkter. Sie wiirdig-

te ,das Engagement der regi-
onalen Direktvermarkter im
Land, betonte deren wachsen-
de Transparenz sowie stetige
Entwicklung® und sicherte zu-
gleich die weitere erforderliche
Unterstiitzung fiir die Direkt-
vermarktung zu.

Dalbert warb fiir einen ,,gu-
ten Weg zur Gemeinsambkeit,
die Landespolitik engagiert
sich fiir eine hohe Lebensmit-
telsicherheit und deren verlass-
liche Uberwachung.”

Die 6ffentlichkeitswirksame
Vermarkterarbeit, ob auf Wo-
chenmarkten, in den Hofladen,
zu den Tagen des offenen Hofes
oder iiber die Moglichkeiten der
modernen Medien ist aktueller
denn je. Die Entwicklung und
Starkung des Verbraucherver-
trauens gilt es taglich durch
die angebotene Produktqualitat
zu bestatigen sowie zu festi-
gen - die Verbraucherkommu-
nikation ist fiir den gesamten
Berufsstand sehr wichtig und
wurde mehrfach betont.

Die wachsende Direktver-
marktung ist auch unmittel-
bare Wertschopfung vor Ort
und erfreut sich zunehmender
Wertschatzung. Derzeit gibt es
iber 550 aktive Direktvermark-
ter in Sachsen-Anhalt. Von ih-

nen betreiben 69 Prozent kon-
ventionelle Landwirtschaft. 27
Prozent produzieren nach der
EU-Oko-Verordnung. 4 Prozent
befinden sich aktuell in der
Umstellungsphase.

Die Produktkategorie Obst
und Gemiise ist mit 39 Prozent
am stiarksten vertreten, gefolgt
von der Fleischproduktion mit
einem Anteil von 24 Prozent
und der ImKkerei mit 12 Prozent.

Uber 60 Prozent der Di-
rektvermarkter nutzen die
Moglichkeit der Weiterverar-
beitung ihrer Produkte. Die
Mehrzahl fithrt die Weiter-
verarbeitung im eigenem Un-
ternehmen durch bzw. koope-
rieren mit Drittunternehmen.
Ungentigende Strukturen im
Hinblick auf die Weiterverar-
beitung sind fiir etwa ein Drit-
tel der Vermarkter ein Wachs-
tumshemmpnis.

Auf dem Seminar vermit-
telten die Referenten wertvolle
Hinweise, unter anderem zu
den rechtlichen Aspekten im
Umgang mit Lebensmitteln
und Deklarationspflichten,
die sich aus dem neuen Verpa-
ckungsgesetz seit 1. Januar er-
geben, sowie Erfordernisse zur
Hygiene in der Priméarerzeu-
gung und Direktvermarktung

(Beprobung).

Zur Kundengewinnung be-
kamen Regionalproduzenten
flir die eventuelle Vorbereitung
eines Internetauftritts bzw. ei-
nes Online-Handel konkrete
Empfehlungen.

Jorg Biihnemann (AMG) er-
lauterte die Forderprogramme
und Forderprojekte 2019 fiir Di-
rektvermarkter, deren Anlie-
gen und Zielsetzung. Er betonte
die Wirksamkeit verschiedener
Wettbewerbe, z.B. , Kulinari-
sches Sachsen-Anhalt“ 2019,
die Teilnahme an Messen,
Fortbildungskursen und Ver-
anstaltungen.

Zu den Vortragen erfolgten
rege Diskussionen. Demnach
ist das Interesse an einer Neu-
auflage des Direktvermarkter-
verzeichnisses und der kosten-
losen Broschiire , Einkaufen auf
dem Bauernmarkt“ grof3. Hier
prasentieren sich auch einige
regionale Erzeuger und Ver-
markter aus dem Salzlandkreis,
wie Ingo Wohler, Landfleische-
rei Glothe GmbH, oder Natho's
Safte GmbH.

Heiko Bauermann, Vor-
sitzender des Fachausschus-
ses Direktvermarktung beim
Bauernverband, kritisierte die
Regelungsflut. Er forderte die

Entbiirokratisierung von An-
tragstellungen sowie eine Ver-
einfachung der Verfahren.

In der Mittagspause konn-
ten sich alle Seminarteilneh-
mer von der hervorragenden
Qualitat der Direktvermark-
terprodukte iiberzeugen. In
Fachgesprachen, Konsultatio-
nen besonders auch an den Pro-
duktausstellungen, etwa aus
dem Regional-Laden Harz, der
Senf-Manufaktur Quedlinburg
und anderen tauschten sich die
Akteure aus. Eines haben alle
gemeinsam: Sie vermarkten
direkt. ,Kurze Wege - langer
Genuss“ ist dabei das Motto.

Im Resiimee der Veranstal-
tung sind die vielen sichtbaren
neuen Aktivitdten der Direkt-
vermarkter, die zielstrebige
Arbeit des Fachausschusses
Direktvermarktung sowie das
gute Zusammenwirken der
oben genannten Veranstalter
hervorzuheben.

Das Agrarressort fordert die
Direktvermarktung. Es sind
bisher jahrlich niedrige sechs-
stellige Summen. Fiir 2017 und
2018 wurden fiir den Absatz
von landwirtschaftlichen Pro-
dukten rund 742 000 Euro bereit
gestellt; die Summe soll 2019
weiter erhoht werden.



